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MEDIEN UND MEDIA

Planungstool tiefer gelegt

Radio Xpert 2.0: Die neue Version der Software prisentiert sich mit frischem Look und zusitzlichen Funktionen

Der Autor Torsten
Fahrenkrog, 41,
verantwortet seit
iiber sechs Jahren die
Research-Abteilung
bei Springer & lacoby
Media in Hamburg.
Davor war er bei
Carat Hamburg tatig.

m Herbst 2005 ging ein Jubelschrei
i durch Deutschlands Mediaagen-
turen: Eine Software kam auf den
Markt, die neue Standards in der Hor-
funkplanung setzte: Radio Xpert. Wie
bei jeder Softwareversion 1.0 gab es
hier und da noch Optimierungsbedarf.
Und so wurde das Programm lau-
fend, unter Einbezug von An-
wenderwiinschen, verbessert.
Ergebnis: Radio Xpert 2.0, wel-
ches im Januar 2007 den Agen-
turen vorgestellt wurde.

Die erste augenfillige Ande-
rung ist die Benutzeroberfliche,
deren Bedienung einfacher und iiber-
sichtlicher gemacht wurde. Der Blick
unter die Haube offenbart aber eine
Reihe weiterer wichtiger Anderungen.
Die Import- und Exportfunktionen
wurden zum Beispiel deutlich erwei-
tert. Grofite Neuerung dabei ist, dass
komplette Kampagnen jetztauch inex-
terne Verzeichnisse abgespeichert wer-
den kénnen. Dadurch ist erstmals ein
Versenden per E-Mail beziehungswei-
se ein Abspeichern auf externe Daten-
triger moglich, was die Weiterbearbei-
tung einer Kampagne an anderen
Standorten erlaubt.

In der Registerkarte ,,Basis“ hat sich
einiges in der Kartographie getan. Ba-
sisbausteine konnen miteinander kom-
biniert werden. Die Kartendarstellung
zeigt wesentlich mehr Details, welche
auch im Excel-Export beriicksichtigt
werden. Erstmals konnen in Radio
Xpert, wie schon im alten RMS Radio
Navigator, Filialsymbole exakt gesetzt
und betitelt werden. Eine neue Radius-
funktion macht es moglich, definierte
Standorte mit Radien zu versehen und
damit zum Beispiel Einzugsgebiete ein-
zelner Filialen und auch Uberschnei-
dungen mit anderen Filialen kartogra-
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phisch  darzustellen.
Diese neuen Funktio-
nen in der Kartogra-
phie machen Planungen
auf lokaler/regionaler Ebe-
ne deutlich effizienter.

In der Medieniibersicht gibt es klei-
ne, aber feine Anderungen: Endlich ist
es moglich, alle Gebiete mit einem
Klick auf- beziehungsweise zuzuklap-
pen. Ebenso kann ein Gebiet nun kom-
plett ausgewihlt werden, ohne jeden
Sender einzeln anklicken zu miissen.
Dies ist eine sinnvolle Erweiterung, die
das Arbeiten schneller macht und un-
verstindlicherweise noch nicht in der
Version 1.0 verfiigbar war.

Dariiber hinaus werden in der Sen-
derauswahl in den Gebietsrangreihen
fiir die Durchschnittsstunde jetzt alle
Horfunksender angezeigt. Was in der
ersten Version noch nicht funktionier-
te, lisst sich nun der Overspill von Sen-
dern aus angrenzenden Gebieten be-
riicksichtigen. Die Darstellung in der
Rangreihe bleibt dabei so iibersichtlich
wie gewiinscht, denn iiber einen indivi-
duell zu bestimmenden Schwellenwert
lasst sich die Liste der Sender begren-
zen. Fiir die Einzelstundenrangreihen
gibt es aufSerdem neue Sortier-Optio-
nen, und eine farblich abgesetzte
Durchschnittsstunde sorgt fiir eine kla-
rer strukturierte Ubersicht.

Auch in der Registerkarte ,,Pla-
nung® wird bei mehreren Plan-Alter-
nativen jetzt mit farblicher Differenzie-
rung gearbeitet. Des Weiteren wurde
die Kostenplanung ausgebaut: In der
aktuellen Programmversion konnen
Sonderrabatte und auch Freispots ver-
waltet werden.

Version 2.0 von Radio Xpert kommt
mit frischem Look und einer Vielzahl
zusitzlicher Features daher und erwei-
tert damit noch einmal die Moglich-
keiten zur professionellen Planung und
Analyse von Radiokampagnen. Dieses
anwenderfreundliche Tool zur takti-
schen Radioplanung ist aus der tagli-
chen Praxis nicht mehr wegzudenken.

Die Bewertung

Relevanz: 8998
Radio Xpert ist das einzig relevante Ra-
dioplanungsprogramm.

ysr:eevee

Radio Xpert ermoglicht eine detaillier-
te anwenderfreundliche Planung aller
werbungfithrenden Sender.

Methodik- 8® & ®

Die Software Radic Xpert wurde im
Auftrag der Vermarkter ARD-Werbung
Sales & Services und Radio Marketing
Service in enger Zusammenarbeit mit
Radioplanern ~aus Mediaagenturen

bar nach deren Veréffentlichung fiir Ra-
dio Xpert auf der Homepage von DAP
Systems verfiigbar.

Einsatzmoglichkeiten: 8 ®9® ®
Umiassendes Tool zur Planung lokaler,
regionaler und nationaler Radiokampa-
gnen.

Handling: €986 &
Radio Xpert ist ein sehr nutzerfreundli-
ches Programm mit vielen Anwen-
dungsmégiichkeiten.

Preis-Leistungs-Verhdltnis: €88 @

Steckbrief

® Herausgeber: Radio Marketing
Service und ARD-Werbung Sales &
Services; Programmierung von DAP
Systems.

i Verdffentlichung: Radio Xpert 2.0
steht seit Ende 2006 zur Verfiigung.
# Auswertbare Daten: MA Radio
und VuMA (Verbrauchs- und Medien-
analyse).

® Programminhalte: Planung alier
Radioangebote in Deutschiand, volie
Kostenkontrolie, Landkarten und
Grafiken, komfortable Tabellierung
und présentationsfahiger Output.

# Veranderungen in 2.0: Neue im-

Der Mediacheck wird zweimonatlich von DAP Systems entwickelt. Die Lizenzgebiihren sind zum Vorgan- port-/Exportfunktionen, hohere Auf-
von HORIZONT in ger Radio Plan 3 konstant geblieben. lsung in der Kartographie, Erweite-
Kooperation ~ mit O /AG Aktualitit. @9 e ® rung der Rangreihenfunktionen, Aus-
der OMG gestaltet. Die Daten der MA Radio sind unmittel- Gesamturtei:.®®@8® bau der Kostenpianung.
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